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Una de cal, otra de arena

Cuando veo la noticia del otorgamiento de la buena pro para la concesion (jpor fin!) del
puerto de Paita, no me queda la menor duda de que el Perl esta avanzando: poco a poco
hemos adquirido conciencia de la necesidad de integrarnos al mundo; de que solo se puede
generar empleo en la cantidad necesaria si atendemos los grandes mercados y no solo el
raquitico mercado nacional; de que para lograr esto, y especialmente en un entorno de crisis
internacional, es necesario “acercar” a esos mercados reduciendo los costos de transporte
y que la unica manera de lograrlo es mediante inversion y gestién privadas (y las pruebas
estan alli, hasta para quien no quiera verlas, en la ineficiencia y sobrecostos de cada puerto
no privatizado).

Cuando veo la magra convocatoria de Humala, cuya estrategia para mantenerse vigente
consiste en subirse a cualquier manifestacion de oposicion a las medidas que generan
crecimiento, parece que el Perl avanza. A pesar de él y otros cuantos.

Pero...

Mientras celebrdbamos lo de Paita, el Congreso volvia a dar un espectaculo lamentable;
uno de los peores que yo recuerde. Revisé el diario de debates de la sesiéon de la Comision
Permanente en la que se decide acusar al Sr. Fernando Rospigliosi, ex ministro del Interior
por... jhaber pretendido que la compra de uniformes de las fuerzas policiales fuera hecha
de forma técnica y transparente! En el colmo del absurdo, se le acusa por haber hecho un
convenio con una institucion que él conocia muy bien y que se dedicaba, precisamente, a
velar por el comportamiento ético. Solo dos conclusiones parecen derivar del comportamiento
de los congresistas: primero, que aquello de la ética les incomoda (lo cual, supongo, a nadie
sorprende) o, segundo, que por culpa de la transparencia no gané la licitacion algun viejo
conocido. Pero esto, asi como pensar que hay una revancha por los “petroaudios”, son solo
especulaciones mias (y de algunos cientos de miles de personas mas).

Que se cuiden entonces los funcionarios honestos. A algunos congresistas eso parece no
gustarles y, seglin su nueva interpretacion para quienes “reinciden” en cargos publicos, los
plazos podrian no vencer nunca. Un nuevo factor de inseguridad juridica (y luego queremos
inversion).

Y al Sr. Rospigliosi... no sé, ¢felicitarlo por esta hueva condecoracion? Porque ser acusado
por esa comisién, solo puede entenderse asi.

Patricia Teullet
Gerente General
COMEXPERU
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Canal rojo, canal verde

UNO jY VIENEN MAS!

El pasado martes 31 de marzo se dio en concesion el puerto de Paita al consorcio de Terminales Portuarios
Euroandinos, conformado por la empresa portuguesa Tertir Terminais Portugal y las peruanas Cosmos Agencia
Maritima y Translei. De acuerdo con Prolnversion, dicho consorcio gano la licitacion al presentar una propuesta de
inversién de US$ 100.8 millones, ademas de una estructura tarifaria de US$ 120 por contenedores de 20 pies y
US$ 151.43 para contenedores de 40 pies. Asimismo, inform6 que otros cinco puertos podrian darse en concesion
entre el tercer y cuarto trimestre del afio: Pisco, Salaverry, Yurimaguas, Pucallpa e Iquitos, lo que requerird una in-
version de US$ 347.5 millones. Resulta bastante alentador que la inversién privada ponga los ojos en el desarrollo
portuario de nuestro pais, sobre todo por la necesidad de cerrar la brecha en infraestructura y mejorar la competi-
tividad del Peru a nivel global.

PARA QUE SE SIENTA EL ESTIMULO

A finales del mes pasado, el Ejecutivo dispuso la aplicacion de un proceso de seleccion especial para la con-
tratacion de servicios en las obras publicas, reduciendo de 66 a 35 dias habiles todo el procedimiento que
ello implica. De acuerdo con el Decreto de Urgencia N° 41-2009, los procesos seran agilizados solo durante
los afios 2009 y 2010, siempre y cuando hayan sido declarados viables en el marco del Sistema Nacional de
Inversion Publica y que su valor referencial de licitacion no exceda los S/. 10 millones. Cabe mencionar que
esta disposicion forma parte del Plan de Estimulo que el Gobierno viene dictando para fomentar la inversion
en infraestructura y generar empleo. Si bien es cierto que esta es una medida que promociona y agiliza la
inversion, no se debe dejar de lado los “criterios” técnicos de seleccién de proyectos, ya que no queremos ver
mas monumentos a la maca, al arbitro, al lagarto, o piscinas publicas donde llueve casi todo el afio.

UTILIZANDO EL TLC CON EE.UU.

La Oficina de Comercio Internacional de los EE.UU. ha emitido una serie de instrucciones para la implementa-
cion del Acuerdo de Promocién Comercial Pert-EE.UU., respecto de las mercancias originarias del Peru. Es-
tas instrucciones contienen informacion relacionada con reglas de origen, tramites para solicitar la aplicacion
de preferencias arancelarias (en particular a los textiles y confecciones), sistemas de cuotas, entre otras, que
deben ser aplicadas por los importadores de EE.UU. y por la aduana de dicho pais. (Ver informe).

QUIEN NO LLORA...

El Ministerio de Trabajo consideré legal la directiva que faculta a los sindicatos de empresas delegar las nego-
ciaciones del pliego de reclamos a organizaciones de mayor nivel. Esto solo contribuye a dificultar aln mas las
negociaciones, pues se estaria incluyendo a un actor que no conoce la situacion especifica de la empresa y que
ocasionaria mas conflictos entre las partes.

¢PREDA O PREDADOR?

No contento con haber condonado S/. 570 millones en deudas del Banco de Materiales (ver Semanario N° 512), el
Gobierno, en otro arranque populista, volvié a plantear la reestructuracion de las deudas agrarias. Esta vez, el pre-
mier propuso aportar recursos estatales a un fondo solidario para agilizar la ejecucion de la Ley de Reestructuracion
de la Deuda Agraria (PREDA) y conversar con los bancos acreedores para suspender el remate de tierras.

Cabe destacar que el PREDA constituye claramente un incentivo al riesgo moral y la cultura del “perro muerto”,
pues al reestructurar o condonar deudas da sefiales negativas al mercado; peor aln si se toma en cuenta la cre-
ciente tendencia en el monto de los créditos directos para la agricultura.

Grupo Interbank ahora en China regresar

Que tus productos lleguen mas facil y rapido a China. pagina 1
Nueva Oficina Comercial en Shanghai.
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G20: “del dicho al hecho...”

En medio de gran expectativa (jpor soluciones concretas a la crisis econémica!) y con la frase “estabilidad, crecimiento y
trabajo”, se llevo a cabo el pasado 2 de abril la cumbre del G20 en la ciudad de Londres (The London Summit 2009). Ahi, los
lideres de veinte de las principales economias del mundo -que representan el 85% del PBI global- se reunieron para discutir
una amplia y ambiciosa agenda en torno, por supuesto, a la crisis internacional; mas que nunca en la mira ahora que la OECD
acaba de proyectar que la contraccion del producto mundial seria del 2.7% en este afio.

Basicamente, la atencion de los participantes y las propuestas estuvieron focalizadas en: i) mantener politicas fiscales y mo-
netarias agresivas (y coordinadas en la medida de lo posible) a fin de dinamizar la economia, facilitar el acceso al crédito y
combatir al creciente desempleo; ii) estabilizar y redisefiar el sistema financiero internacional por medio de una regulacion mas
eficiente; y iii) combatir el proteccionismo para no afectar (mas) a los flujos comerciales.

Cabe destacar que el Fondo Monetario Internacional (FMI) -quien podria inyectar poco mas de un billén de dolares a la eco-
nomia mundial- jugaria un rol preponderante en el plan propuesto por los lideres; pues, por ejemplo, tiene la capacidad de dis-
poner de recursos sin poner en peligro la estabilidad fiscal o de utilizarlos sin correr riesgos u obstaculos politicos. Para esto,
el G20 le estaria transfiriendo US$ 750,000 millones, que triplican sus fondos disponibles para enfrentar la crisis y ayudar a
los paises en problemas. Asimismo, el FMI trabajara junto con el Consejo de Estabilidad Financiera (Financial Stability Board)
para asegurar el buen funcionamiento de los mercados financieros y alertar tempranamente ante cualquier riesgo.

...HAY MUCHO TRECHO: CASOS DE LA VIDA REAL

Si bien todo lo dicho, propuesto y prometido por el G20 estaria en la direccién correcta, tanto 0 mas importante es que real-
mente lo cumplan. Esto es particularmente un riesgo para la pronta recuperacion internacional, pues la presion proteccionista
de grupos de interés, sumada a la pérdida de popularidad, posibles costos politicos y el apuro por resolver, suelen ser una
mala combinacién que incentiva a los Gobiernos a caer en los errores del pasado y optar por medidas facilistas “beneficiosas”
en el corto plazo, pero sumamente dafiinas en el largo.

El hecho que los lideres del G20, en su reunion del 15 de noviembre del 2008 (poco después del “meltdown” de septiembre),
prometieran que no iban a permitir un resurgimiento del proteccionismo y, sin embargo, solo unos dias después hicieran lo
contrario, Nos genera suspicacia y preocupacion... que los nimeros hablen.

Segun un reciente informe del Banco Mundial, desde la intensificacién de la
crisis hasta principios de marzo del 2009, varios paises -incluyendo diecisiete s
del G20- han propuesto o implementado 78 medidas comerciales, de las cua-  *
les 66 constituian impedimentos al comercio y, finalmente, 47 se convirtieron
en restricciones efectivas (ver grafico). Asi, por ejemplo, aranceles han sido =
elevados en diversos paises emergentes, siendo los casos de India y Rusia
probablemente los mas resaltantes. Mas proteccionista alin tenemos a nues- s

tro vecino del norte, Ecuador, quien no solo aument6 aranceles a discreciéon, *

sino que también impuso injustificadamente una salvaguardia a 631 produc-

tos (ver Semanario N° 506) e incumplié acuerdos internacionales. Moty s Redwmsds o hesiedons

* Se excluyen casos antidumping.

Por su parte, en las economias desarrolladas, EE.UU. y Europa concreta- =~ feresecetunda

mente, se viene recurriendo al incremento de subsidios para las industrias méas afectadas (los propuestos para la automotriz
ascienden a mas de US$ 42,000 millones), mecanismos discriminatorios como el “Buy American” y, de acuerdo con The
Economist, a presiones implicitas a las compafiias para crear puestos de trabajo “en casa”, posiblemente a costas de cerrar
fabricas mas eficientes en el extranjero.

Medidas comerciales*: octubre 2008-febrero 2009

De otro lado, es notable el crecimiento de obstaculos técnicos a nivel mundial, tales como la exigencia de licencias de impor-
tacion o requisitos sanitarios absurdos, sobre todo para el comercio de productos considerados “sensibles” como textiles, con-
fecciones, calzado o ciertos alimentos. Obviamente el incremento de medidas antidumping no podia faltar y comparado con el
2007 se observa un aumento del 15% en las investigaciones iniciadas y del 22% en la imposicion final. En este caso, fueron
los paises en desarrollo los mas recurrentes y la India el lider con una participacion del 29% en el total de casos abiertos.

Ante este panorama de creciente proteccionismo e incumplimiento (una vez mas) de lo ofrecido anteriormente, ¢, cumplird esta
vez el G20 y daré el ejemplo? Esperamos que si, por el bien de todos.
c.' regresar
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Turismo de clase mundial

En la edicion anterior hablamos sobre el potencial turistico no aprovechado del Perd (ver Semanario N° 513) y sefialamos las
serias deficiencias de infraestructura y servicios basicos que frenan al sector. Conocer las propias limitaciones es importante,
pero también es bueno tener puntos de referencia 0 modelos exitosos para hacer reformas realistas y viables. Asi, el World
Economic Forum (WEF) destaca en el “Travel & Tourism Competitiveness Report 2009” los casos de Esparia y Malasia como
ejemplos de una muy buena reforma del sector turistico, la cual les permitié aprovechar las riquezas culturales de las que

disponian.
Anivel global, de acuerdo con el WEF, Suiza es el pais mas competitivo en turismo. Los 10 paises mas competitivos en turismo
Su sélido marco regulatorio (regulacién, normas ambientales, seguridad, prioriza- 2009 2008
cion del turismo) y desarrollada infraestructura turistica lo ubican en el nimero uno Pais Ranking (133 Ranking (130
del ranking. Le siguen Austria, Alemania, Franciay Canadé (Espafia ocupa lasexta ' pa'sles) pa'ies)
posicion). Todos tienen un gran fomento al turismo, lo que se traduce, por ejemplo, A qia 2 )
en el nimero de recursos naturales y comerciales reconocidos por la UNESCO  alemaria 3 3
como patrimonio cultural: Suiza tiene 9; Austria, 8; Alemania y Francia, 33; mientras  Francia 4 10
que a Per0 solo se le reconocen 10, cuando esta claro que tiene mucho mas que ~ caada 5 9
eso. La promocién del Gobierno en este aspecto es fundamental. Ez:;a ’ Z

. Estados Unidos 8 7
PLANES A LARGO PLAZO: EL CASO ESPANOL Australia 9 4

Singapur 10 16

Espafia ocupa el sexto puesto a nivel mundial en competitividad turistica, destacan-
do su priorizacién del sector, tanto en gasto directo del Gobierno como en campa-
flas de marketing y participacion en ferias internacionales (en este aspecto es el cuarto a nivel mundial). Asimismo, es el pais
mas competitivo en infraestructura destinada al turismo, asi como también el mejor en contar con la presencia de compafias
de alquiler de vehiculos y en nimero de cajeros automaticos que aceptan tarjeta VISA. Gracias a las condiciones antes des-
critas, es uno de los destinos turisticos mas importantes a nivel mundial y, en el 2007, la Organizacién Mundial de Turismo
(OMT) lo ubic6 como el segundo pais mas visitado del mundo, con cerca de 60 millones de turistas. Asi, el sector turistico
canaliza grandes sumas de dinero hacia la economia y genera mucho empleo: segtn el WEF, en el 2008 la industria turistica
espafiola contabilizd US$102 mil millones y contribuyd con un 7% de los empleos del pais.

Fuente: World Economic Forum

Considerando la importancia de este sector para el desarrollo econémico (este sector representa el 23% de las ganancias
por exportaciones del pais), el Gobierno espafiol ha desarrollado un plan turistico de largo plazo (Turismo 2020) en el que
se describen las oportunidades y debilidades de cada tipo de turismo (de “sol y playa”, de cultura y ciudad, deportivo, y de
congresos), planteando los retos hasta el 2020. Cabe resaltar que no es un trabajo exclusivamente del Estado, sino que, tras
una etapa de diagnostico inicial, se buscé la participacion de todo el sector, de modo que las propuestas y las metas no corres-
ponden a una vision “desde arriba”, sino a una compartida por todos. Es un tipo de planeacion que deberiamos aprender.

TOMANDO LAS OPORTUNIDADES: EL CASO DE MALASIA

Malasia ocupa el puesto 32 del reporte del WEF, y se destaca por sus precios competitivos (pasajes, impuestos, hoteles, etc.)
y su favorable regulacion hacia el sector (nimero de requerimientos para visa, politicas claras, etc.). Sin embargo, también se
menciona que en las areas de sostenibilidad ambiental, seguridad y salud aun hay muchas mejoras por hacer (asi como en
el caso del Pert). Durante el 2008, la OMT informa que cerca de 21 millones de turistas fueron a Malasia, siendo elegido por
la revista Global Traveler como el “mejor destino internacional” por tercer afio consecutivo.

No obstante, si Malasia tiene, asi como Peru, deficiencias en infraestructura turistica, higiene y seguridad, ¢ por qué nos
aventaja tanto? Podria decirse que el motivo principal es el apoyo que da el Gobierno malayo a dicho sector: es el primero en
el ranking en asistencia a ferias internacionales de turismo, por poner un ejemplo. Asimismo, tienen un manejo de marketing
muy avanzado, que en el 2008 permiti6é que el Kuala Lumpur Convention Centre ganara el premio “Brand Laureate Award”
por la excelencia en la promocion del producto (premio otorgado por la Asia and Pacific Brands Foundation). Asi, la exitosa
campafia de Malasia facilité que la UNESCO reconociera a las ciudades de Mekala y Georgetown como patrimonio cultural. El
Peru deberia seguir ese ejemplo y buscar que se reconozca nuestra riqueza cultural dentro de los listados internacionales.

S I - ¢JBuscas soluciones para crecer en tus negocios controlando riesgos?

. Agregamos valor a la informacién desarrollando las mejores soluciones para acciones de regresar
F q 52 marketing, adquisicion de clientes, administracion de cartera y gestion de cobranzas. Teléfono: 415 0300 pagina 1
b
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Perspectivas peruanas

A continuacion, una mirada a las perspectivas sobre la economia peruana del Reporte de Inflacién (RI) del BCRP corres-
pondiente a marzo.

MOTOR INTERNO

De acuerdo con el BCRP, en el 2009, la demanda interna continuaria siendo el prin- Algunas proyecciones del Rl de marzo 2009
. . . 2008 2009*  2010*
cipal motor de nuestra economia; pero, como vemos en el cuadro, se desaceleraria  somana inema var % ed) 1235 50 57

debido al menor dinamismo de la inversion y del consumo privado. ponsumo pprjv":;: os s 2
~ . .z . . - - Co (bl | 26 .
El desempefio de la inversion privada en el 2009 se explicaria, segiin el BCRP, pOr  veninniblios o
1< /1 1 i Exportaciones (mil. US$) 31,529 23,576 26,696
Io_s efectos d_e la crisis en la actividad exporta,dora, p_artlcularmente la minera. Pe(o s il Uee Sha e Deoe
mientras entidades como APOYO Consultoria consideran que la variacion podria  psi(var. %real) 98 50 60

*Provectado.

ser incluso negativa, el Banco estima que se mantendria positiva gracias a proyec-  ruene scre.

tos como la ampliacion de capacidad productiva de hierro de Shougang Hierro Perud

(US$ 1,000 millones), los fosfatos de BayOvar a cargo de Vale (US$ 279 millones en el 2009), la construccion del Muelle Sur
en manos de Dubai Ports World Callao (US$ 250 millones en este afio), la construccion de las lineas de transmision Machu
Picchu-Cotaruse y Chilca-Zapallal por Red de Energia del Pert (US$ 200 millones este afio) y la construccion de un centro
comercial en Limay otro en Piura a cargo de Malls Pert (US$ 120 millones). La mayoria de estos proyectos comenzaria a
operar en el 2010. Y ya vemos que la inversion podria ser ain mayor si se dinamizan las concesiones en proyectos clave
para el fortalecimiento del comercio exterior, como los puertos de Salaverry, llo y San Martin (jenhorabuena por el de Pai-
tal), los aeropuertos del sur y diversas carreteras (ver nuestra agenda pendiente).

En el consumo incidiria el menor incremento del ingreso nacional disponible, del empleo y del crédito de consumo. Cabe
sefialar que, segun el Ministerio de Trabajo, en enero el empleo en las empresas privadas de 10 y mas trabajadores del Peru
Urbano aumenté un 5.2% con relacion al mismo mes del 2008. Si bien el ritmo que venia presentando ha descendido y en el
caso de la industria manufacturera el empleo ha caido un 2.4%, este es el Ginico sector en el que se ha dado una reduccién y
hay otros como servicios y comercio que han crecido un 9.6% y un 9.4%, respectivamente. Estos son los principales sectores,
con mas del 60% de las empresas en conjunto. Asimismo, tenemos ciudades como Huancayo, Moquegua, Huancavelica,
Ayacucho y Piura, donde el empleo crecié por encima del 15% (41.5%, 36.7%, 26.8%, 19.2% y 15.7%, respectivamente).

El BCRP indica que la desaceleracion en la inversion y el consumo privado seria compensada en cierta medida por el
impulso a la inversién publica (ver cuadro) con el plan de estimulo. Con todo ello, la demanda interna aumentaria un 5%,
reduciéndose a alrededor de la mitad del ritmo mantenido desde el 2006.

COMERCIO EXTERIOR: ESPERANZA EN EL 2010

En cuanto al comercio exterior, el impacto de la crisis se ve tanto en la demanda externa como en los precios internacionales. Asi, se-
gun el BCRP, en el 2009 el valor exportado se reduciria en un 25% (aunque en términos reales, es decir, sin el efecto de precios, las
exportaciones aumentarian un 1.9%), siendo mayor el descenso para el sector tradicional (-30%) que para el no tradicional (-12%).
En el primero impactaria principalmente la reduccion de los precios del cobre y del zinc, mientras que el segundo (particularmente los
productos textiles) se veria afectado por la reduccion de la demanda de EE.UU., la Unién Europea y Japon. No obstante, el BCRP
prevé una recuperacion exportadora en el 2010 (+13%) gracias al inicio de operaciones de Camisea Il y la esperanza de un mejor
panorama global, asi como las mejores condiciones que le brindarian los TLC firmados a nuestros productos no tradicionales.

En cuanto a las importaciones, estas caerian un 12% en el 2009, producto de las menores importaciones de insumos
-donde pesa la caida de las de combustibles por el menor precio del petréleo- y de bienes de capital, dada la postergacion
de decisiones de inversion. Pero, como en el caso exportador, en el 2010 el crecimiento retornaria (+9%) de la mano de la
recuperacion de la actividad econémica.

De este modo, el BCRP proyecta un crecimiento econémico del 5% para el 2009 (en el Rl de setiembre pasado estimaba
un 6.5%) y el 6% para el 2010 (en el Rl anterior era 7%). Mientras tanto, durante esos dos afios la inflacion se dirigiria a su
meta del 2%, considerando la desaceleracion de la demanda interna, el descenso en las cotizaciones internacionales de
alimentos y petrdleo, mejoras en la oferta agricola nacional y las expectativas de los agentes econémicos (para el 2009 la
encuesta de febrero da un rango del 3% al 4%). El optimismo debe mantenerse.
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Resultados de exportacion

En la edicion anterior (ver Semanario N° 513) hicimos una primera revision a los resultados de exportacion de los meses de eneroy
febrero, acompafiados del comportamiento de factores exdgenos que fueron determinantes en las cifras del periodo. Ahora, desa-
rrollaremos los resultados comerciales poniendo énfasis en los sectores y productos mas “destacados”.

POCO TRADICIONAL
En los primeros dos meses del 2009, las exportaciones tradicionales registraron un valor de US$ 2,392
millones, lo que implica un descenso del 37.1% con respecto al mismo periodo del 2008, debido alos = trermers poommoos
menores precios promedio, sobre todo en los casos del cobre, zinc y petréleo. En cuanto al volumen pro-  seeres ———
. , . TOTAL 3,296 5,002 (34.1)
medio exportado, seguin el BCRP, este se redujo, pese a los mayores embarques de cobre y oro, dadala  erwasos wmws @
reduccion en las ventas extemnas a la mayor parte de destinos, en particular a EE.UU., China'y Chile. PosquEro s 250 @ @
Agricola 50 36 37.8
En lo que respecta a productos pesqueros, estos alcanzaron un valor de US$ 250 millones, cifra oo )
menor en un 22.7% respecto del 2008. Segtn el INEI, este resultado negativo se explica por los 7w ® o wa
menores despachos de harina (-12.3%) y aceite de pescado (-44%). Los productos mineros alcan-  feamesinee | » - e
zaron un valor de US$ 1,893 millones, un 36.7% menos respecto del 2008. Seglin el BCRP, este ,a:m. H
resultado se debe a las menores exportaciones de todos los productos, con excepcion del oro que  Feesyewees 2 2w
aument6 en un 6.1%. En el caso del cobre refinado este alcanz6 un valor de US$ 227 millones, e s caorscon conerper

evidenciando asi una reduccion del 52.6% pese a los mayores embarques (+6%) registrados entre enero y febrero del presente afio.
Por su parte, los minerales de cobre y sus concentrados registraron un valor de US$ 330 millones, un 43.7% menos respecto del
2008; sin embargo, se tuvo mayores despachos a razon de un 20% mas respecto al mismo periodo del afio anterior.

Pero no todas las cifras se redujeron en el sector tradicional. Los productos agricolas alcanzaron un valor de US$ 50 millones, regis-
trando asi un incremento del 37.8% con respecto al 2008, debido al dinamismo en los despachos de café en el mercado externo que
alcanzaron un valor de US$ 40 millones (+17.62), lo que representa el 80% del total exportado en los dos primeros meses del afio. Cabe
resaltar que, segun cifras de la SUNAT, el volumen de café exportado se incrementd en un 34.2% en el periodo antes mencionado.

ESTO ES “NO TRADICIONAL”

En los meses de enero y febrero las exportaciones no tradicionales sumaron US$ 903 millones, monto menor en un 25% al de los
mismos meses del 2008, debido a menores volimenes despachados, segun el BCRP.

En lo que respecta a productos agropecuarios estos alcanzaron un valor de US$ 276 millones, un 16.6% menor respecto del 2008
producto de las menores ventas de esparragos frescos (-17.1%) y preparados (-48.9%), paprika entera (-51%) y conservas de al-
cachofas (-20.4%). En cuanto a los mercados de destino, tanto los EE.UU. como los paises de la Unién Europea disminuyeron su
demanda, en tanto que se registraron mayores ventas a los paises andinos, principalmente Colombia (US$ 19.6 millones; +117.6%)
y Ecuador (US$ 13.5 millones; +25.9%).

Las exportaciones de productos textiles sumaron US$ 214 millones, un 29.3% menos respecto del 2008, como consecuencia de
las menores exportaciones de prendas de vestir como los t-shirts de algodén para hombres o mujeres de un solo color (US$ 21.3
millones; -44.2%). Asimismo, segun cifras de la SUNAT, el volumen exportado de textiles experiment6 una reduccion del 34%. En
cuanto a los mercados de destino, se registraron menores ventas tanto hacia los EE.UU. (US$ 100.5 millones; -27.1%) como hacia
Venezuela (US$ 43.27 millones; -42.5%).

Los productos del sector metalmecéanico alcanzaron un valor de US$ 50 millones, y con ello registraron un incremento del 11.2%
con respecto al 2008, impulsado por las exportaciones de “los deméas moldes para metales” que alcanzaron un valor de US$ 7.9
millones, lo que representa el 16% del total exportado del sector.

Como respuesta al evidente impacto de la crisis internacional, el dinamismo de nuestras exportaciones se ha visto mermado en los
dos primeros meses del afio. Hoy en dia nada nos asegura un repunte de nuestros valores exportados en los siguientes meses, ya
gue los efectos de la crisis sobre variables como el precio de los commodities aln estan latentes. Tomando esto en cuenta, resulta
oportuno continuar con la senda facilitadora del comercio que se viene llevando a cabo, ya sea a través de la consolidacion de acuer-
dos comerciales o bien sobre alternativas de inversion en infraestructura, asi como la implementacion de las nuevas ley y reglamento
de aduanas (ver nuestra agenda pendiente de comercio exterior).
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